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Programm

Film Team Mitglieder

Zundstoff The EIMa Maren GauB, Theresa BuB, Elisabeth BuB

Rest in Pink Kaleidoskop Meike Hebich, Victoria Marciniak, Daniel Hohpe
Panik DLM Media Leonie Rauch, Michael Bauer, Darina Cetukova

Schisma The Systematics Laura Weber, Christina Binder, Marco Gemovic

Rot sehen 21th Century Sox Natalie Lenhof, Christoph Regli, Tim Richter

1. Pause

StartSec Silent Bear Productions Samuel Zink, Pauline Ruhe, Senya Bar

The life of Shaho

Pantone 13-1520

Aaron Chaudhry, Peter Botsch, Florian Durr

The Suspect

Zenit

Jennifer Bajrami, Fatih Kesen, Saloua Ameziane

Social Reality

Damn Fine Covfefe

Elias Weber, Swantje Georg, Sophie Morar

#prayfor

McGuffin

Robin Knapp, Luisa Wellert, Liv Rickert

2. Pause und Wahl des Publikumspreises

Preisverleihung

Afterparty




GruBwort

von Prof. Dr. Klaus Sachs-Hombach

Am 14. Mai wird die Tubinale zum siebten Mal stattfinden. Sie hat also mittlerweile eine Geschichte. Sie
istim Laufe der Jahre gewachsen, hat an Bekanntheit und Beliebtheit gewonnen und zahlt inzwischen si-
cherlich bei Studierenden wie Mitarbeiterinnen zu den anerkannten Events, mit denen sich die Tubinger
Medienwissenschaft in der Offentlichkeit prasentiert.

Ins Leben gerufen wurde die Tubinale 2012 als ein studentisches Filmfestival. lhren Namen hat sie erst
spater erhalten. Seit Beginn umfasste sie aber zwei Komponenten: zum einen das Angebot zu filmi-
schen Projektarbeiten im Rahmen der Vorlesung ,Medienkonvergenz“ und zum anderen die Organisati-
on und Durchfiihrung einer offentlichen Abschlussveranstaltung zur Prasentation und Pramierung dieser
Projektarbeiten durch Studierende aus hoheren Semestern. Seit zwei Jahren ist als weitere Komponente
ein Lehrforschungsprojekt im Masterbereich gewissermaBen als wissenschaftliche Begleitung der jewei-
ligen thematischen Schwerpunkte in Erprobung.

Konzeptionell sieht die Tibinale drei Saulen vor: (medien-)wissenschaftlicher Inhalt, didaktische bzw.
filmische Vermittlung und gesellschaftliches Engagement. Der medienwissenschaftliche Inhalt ergibt
sich aus der Vorlesung ,Medienkonvergenz®. Sie bietet jedes Jahr einen Schwerpunkt, der die Formen
moderner Mediennutzung auf ein gesellschaftlich aktuelles Phanomen bezieht. Das Thema der dies-
jahrigen, siebten Tubinale ist: ,Medienkonvergenz und Terrorismus®. Bei der didaktischen Vermittlung
besteht die Grundidee darin, ein anderes als das schriftsprachliche Mittel zu verwenden, um komplexe
Problemzusammenhange zu beschreiben und zu analysieren. So sollen zugleich praktische Erfahrungen
mit Grundproblemen der audiovisuellen Kommunikation ermoglichen und der analytische und experi-
mentelle Umgang mit Medien gefordert werden. Die dritte Saule, das gesellschaftliche Engagement, hat
erstin den letzten Jahren groBeres Gewicht erhalten. Ganz wesentlich bedingt durch die gegenwartigen
politischen Ereignisse, tritt diese Sdule zunachst durch die politische Orientierung der thematischen
Schwerpunkte in Erscheinung. Sie soll zukiinftig weiter an Bedeutung gewinnen und idealerweise als
Plattform fur die kritische medienwissenschaftliche Reflexion aktueller Trends im Schnittfeld von Medi-
en und Politik bzw. Gesellschaft dienen.

Die Tubinale ist mittlerweile eine recht komplexe Veranstaltung, deren Erfolg die engagierte Mitarbeit
zahlreicher Akteure voraussetzt, bei denen ich mich in dieser Stelle ganz herzlich bedanken mochte.
Hierzu zahlt zum einen das Zentrum fir Medienkompetenz (ZfM), das in vielfaltiger Weise, etwa bei der
technischen Betreuung der Filmgruppen, Unterstiitzung bietet. Hierzu zahlt zum anderen das Institut
flir Medienwissenschaft (IfM), das die Tubinale in nicht unerheblicher Weise finanziell unterstiitzt, und
insbesondere der Lehrstuhl flir Medieninnovation und Medienwandel, an dem die Leitung der Tubinale
verortet ist. Hierzu zahlen aber vor allem die Studierenden aus den verschiedenen beteiligten Veran-
staltungen, die der Tiibinale mit groBer Motivation und bemerkenswerter Begeisterung jedes Jahr ein
jeweils eigenes Gesicht gegeben haben. Es ist mir wichtig zu betonen, dass die Tibinale weitgehend als
studentisches Projekt durchgefiihrt und wahrgenommen wird. In dieser Form wiinsche ich der Tibinale
auch weiterhin viel Erfolg und gutes Gelingen!
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Entstehung der Tubinale

Vorhang auf!
Tibinale 2018

Der Teppich ist aus-

gerollt und der Duft

von frischem Popcorn
verbreitet sich im Kinomuseum in Tu-
bingen - auch in diesem Jahr findet
wieder das studentische Kurzfilmfes-
tival ,,Tubinale® statt. Insgesamt zehn
Kurzfilme rund um das Thema ,Me-
dienkonvergenz und Terror* werden
an diesem Abend auf die Leinwand
projiziert. Im Rahmen der Vorlesung
,Medienwandel und Medienkonver-
genz“ bei Prof. Dr. Sachs-Hombach
haben sich 14 Gruppen mit jeweils
drei Mitgliedern zusammengefunden,
einige haben bereits Erfahrungen in
der Filmproduktion sammeln konnen,
andere wiederum sind blutige Anfan-
ger. Bei den Filmen selbst spielt nicht
nur die technische Umsetzung eine
Rolle, sondern auch die Idee und die
Story des Filmes.
Vor rund sechs Jahren brachte Prof.

Dr. Sachs-Hombach das Konzept ei-
nes Kurzfilmfestivals nach Tubingen.
Entstanden ist das Projekt bereits
Anfang der 90er-Jahre an der Univer-
sitat Magdeburg, damals arbeitete er
dort als wissenschaftlicher Mitarbei-
ter. Professor Dr. Winfried Marotzki
initiierte zu dieser Zeit in Magdeburg
die sogenannte ,Videoexpo“: eine
Kooperation, die Studierende aus
den Geisteswissenschaften und der
Informatik zusammenbringen sollte.
Die Idee bestand darin, dass insbe-
sondere Erziehungswissenschaftler
zusammen mit Informatikern ge-
meinsam Filme produzieren. Klaus
Sachs-Hombach wirkte damals zen-
tral bei der Organisation dieser Ver-
anstaltung mit. Die ,Videoexpo® lief
dann erfolgreich Uber viele Jahre, ab
dem 10-jahrigen Jubilaum fand sie
stets im Landestheater von Magde-
burg statt.

Als Klaus Sachs-Hombach nach Tu-
bingen kam, nahm er die Idee einer
studentischen Filmveranstaltung auf.
Studierende sollten nicht mehr wie
ublich nur in schriftlicher Form wis-
senschaftlich arbeiten. Stattdessen
erhielten sie die Moglichkeit, auch
mithilfe audiovisueller Mittel kom-

plexe wissenschaftliche Themen ver-
standlich zu machen und zudem un-
terhaltsam zum Ausdruck zu bringen.
Die Tibinale ist eine Veranstaltung
von Studierenden, die es ihnen er-
moglichen soll, sich engagiert und
motiviert einzubringen. Durch den
akademischen Hintergrund sind ei-
nige Richtlinien vorgegeben, die
dem Ganzen einen strukturierenden
Rahmen geben. Die konkrete Gestal-
tung der Tubinale liegt aber in den
Handen eines Abschlusskurses aus
dem flinften Semester und den Fil-
memachern aus dem dritten Semes-
ter. Seit Beginn der Tubinale gewinnt
die Veranstaltung Jahr fur Jahr mehr
an Bekanntheit und Beliebtheit. Mitt-
lerweile kommen rund 600 bis 700
Besucher, um sich die Werke der Stu-
dierenden anzusehen.

Wir heiBen auch dieses Jahr alle herz-
lich willkommen und sind gespannt
auf die Filme!




Wir haben uns mit dem Se-

minarleiter und Grinder der

Tibinale, Professor Dr. Klaus

Sachs-Hombach, getroffen

und ihn mit einigen Fragen ge-

I6chert. Der studierte Philosoph
wollte 2011, nach seiner Zeit in Magdeburg und Chem-
nitz, in Tubingen eine Veranstaltung ins Leben rufen,
wie er sie in ahnlicher Form aus Magdeburg kannte: ein
jahrliches Filmfestival. Was er sich bei der Veranstaltung
gedacht hat, worauf es ihm bei den Filmen wirklich an-
kommt und wie die Themen dazu entstehen, erzahlt er
uns exklusiv im Interview.

Interview

Welche Ziele verfolgen Sie bei der jahrlichen Tiibinale?

Sachs-Hombach: Im Hintergrund steht der Gedanke,
dass Studierende auch mit anderen Mitteln als dem
schriftsprachlichen wissenschaftlich arbeiten konnen.
Ublich war friiher, an einem Seminar teilzunehmen und
zum Abschluss eine Hausarbeit zu schreiben. Ich den-
ke, dass man ein Thema auch erforschen und verstehen
kann, wenn man einen Film zu diesem Thema produziert.

Wichtig war mir zudem immer, dass die Studierenden die
Tubinale als ihre Veranstaltung begreifen konnen und ich
daher nicht zu viel in Erscheinung treten sollte. Ich moch-




te den Studierenden die Tubinale als ein Forum anbieten,
das sie in eigenstandiger und entsprechend motivierter
Weise nutzen und weiter ausbauen konnen, weil ich unter
anderem denke, dass die Studierenden nachhaltiger ler-
nen, wenn sie SpaB an der Sache haben.

Auf was kommt es lhnen bei den Filmen denn beson-
ders an?

Fur mich ist immer sehr wichtig gewesen, einen thema-
tischen Fokus festzulegen. Das war zu Beginn der Tubina-
le noch nicht der Fall. Wichtig finde ich auch eine relativ
genau definierte Struktur, etwa die GroBe der Filmgrup-
pen oder die Lange der Filme. Wenn beliebige Themen
gewahlt werden konnten, ist die Gefahr groB, dass dabei
kitschige Liebesgeschichten herauskommen. Das ware
sicherlich nicht die Absicht der Tubinale. Vielmehr sollte
wirklich das Medium Film eingesetzt werden, um ein wis-
senschaftliches Thema zu erarbeiten.

Was hat sich in den letzten Jahren, in denen die Tiibi-
nale stattfindet, verandert?

Sie ist natlrlich groBer geworden, sie ist bekannter ge-
worden und hat auch eine groBere Nachfrage in der Of-
fentlichkeit erhalten. AuBerdem habe ich zunehmend die-
jenigen Strukturen festgeschrieben, die sich als sinnvoll
erwiesen haben. Sowohl die Gruppen, welche die Filme
herstellen, als auch die Gruppen, welche die Tibinale or-
ganisieren, sind mittlerweile mit expliziten Aufgabenzutei-
lungen klar konturiert. Es ist ein bestandiger Prozess, zu
entscheiden, welche Aspekte strukturell verankert wer-
den sollten und in welchen Bereichen es eher geboten
ist, Freiraume zu lassen.

Weshalb spielt gerade die Medienkonvergenz immer
eine zentrale Rolle in der Veranstaltung?

Das ergibt sich formal daraus, dass das Videoprojekt
und die Tibinale an die Vorlesung ,,Medienwandel und
Medienkonvergenz® gebunden sind. Das Thema ,Medi-
enkonvergenz” ist im Stundenplan als fachlicher Inhalt
vorgesehen. Hier konnen bzw. miissen die Studierenden
einen Leistungsnachweis erwerben. Entsprechend muss
die Tubinale auch thematisch hierauf bezogen sein. Wenn
man diese wissenschaftliche Bindung aufgeben wiirde,
ware die Tubinale eher ein allgemeines Filmfestival, wo-
flr es dann zumindest keine Scheine aus der Vorlesung
mehr geben konnte. Wenn die Studierenden ein solches

Filmfestival in eigener Verantwortung kreieren wirden,
miusste eine solche Bindung natlrlich nicht bestehen.
Inhaltlich ist ,,Medienkonvergenz” aber auch ein fiir Stu-
dierende der Medienwissenschaft geeignetes Thema,
denke ich. Es geht einfach darum, wie moderne, digitale
Medien sich entwickelt haben und wie sie etwa in gesell-
schaftlichen Kontexten eingebunden sind. Weil dieses
Thema doch sehr allgemein ist, kann es dann in jedem
Jahr zudem Spezialisierungen geben.

Und warum ist es lhnen wichtig, diese Spezialisierun-
gen so politisch auszulegen?

Diese Spezialisierungen sind an den Cultural Studies ori-
entiert, die vom disziplinaren Selbstverstandnis her eine
sehr politisch motivierte Ausrichtung innerhalb des aka-
demischen Betriebes darstellen. Ich finde prinzipiell sehr
wichtig, dass auch oder insbesondere an den Universita-
ten eine Auseinandersetzung mit politisch aktuellen The-
men stattfindet, weil diese Themen die Zukunft unserer
Gesellschaft und entsprechend auch das zukinftige Le-
ben der Studierenden sehr stark pragen werden. Heute
werden die Weichen gestellt, die viele Entwicklungen
schon jetzt bestimmen, obwohl sie erst in zehn Jahren
ihre volle Realitat erhalten haben werden.

Das ist Ubrigens auch ein Teil der Tubinger Universitats-
strategie, in der drei Begriffe als Zukunftskonzept hervor-
gehoben werden: Research, Relevance, Responsibility.
~Research® wird durch den universitaren Rahmen vorge-
geben. ,Relevance® ist klar: Ich versuche immer aktuelle
Themen auszusuchen, wie beispielsweise Propaganda im
letzten Jahr, motiviert durch die Trump-Wahl oder wie das
diesjahrige Thema ,Terror”, motiviert durch den IS und
den War on Terror. ,Responsibility“ ist schlieBlich der po-
litische Aspekt, der nahelegt, dass wir alle in der gleichen
Welt leben, dass es letztlich nur ein Boot ist, in dem wir
alle sitzen. Wir sollten also gemeinsam dariber nachden-
ken, wie man mit gefahrlichen und bedrohlichen Entwick-
lungen umgehen kann.

Mit diesen Worten schlieBen wir das Interview und be-
danken uns recht herzlich bei Herrn Prof. Dr. Klaus
Sachs-Hombach fiir seine Antworten auf all unsere Fra-
gen.



Drel Fragen an...

...Medien- und Filmwissenschaftler Bernd Zywietz

~Der zielgerichtete Versuch, politische Meinungen und
offentliche Sichtweisen zu formen.“- so lautet nur eine
von vielen Definitionen von Propaganda. Durch das In-
ternet hat auch Propaganda neue Wege gefunden; denn
jeder hat dadurch die Chance Inhalte zu teilen und die-
se damit zu verbreiten. Medien- und Filmwissenschaftler
Bernd Zywietz forscht an der Johannes-Gutenberg-Uni-
versitat Mainz zum Thema

ganda. Warum konnen diese Inhalte bzw. die Prasenz
des IS in Sozialen Medien als Propaganda bezeichnet
werden?

Inhalte oder Texte sowie kommunikative Aktionen kon-
nen insofern als Propaganda bezeichnet werden, als sie
strategisch auf ein breites Publikum ausgerichtet sind, um

diese fir die Ideologien des IS

»0nline-Propaganda®. Dabei SOZlale Med'en - d|e BUhﬂe fUl’ und seine Sichtweisen zu Uber-

stehen vor allem audiovisu-
elle und radikalislamische
Inhalte des sogenannten ,,Islamischen Staats“ und deren
Verbreitung im Internet im Fokus.

Herr Zywietz, durch das Internet und besonders das
sogenannte Web 2.0 kann auch der IS seine Inhalte
verbreiten. Welche Ziele verfolgt der IS durch seine
Présenz in Sozialen Medien?

Ziele des IS sind die Verbreitung seiner Weltansichten,
die Selbstdarstellung und die Werbung von Anhangern.
Der IS nutzt die Sozialen Medien aber auch zum Aufbau
und der Konsolidierung eines ,virtuellen Kalifats“: eine
Internet-Gemeinschaft und Erlebniswelt mit Punkten des
Austauschs und der Versorgung mit medialen Inhalten.

Auf lhrem Online-Blog ,,Online-Propagandaforschung*
betiteln Sie die Inhalte des IS im Internet als Propa-

den Islamischen Staat

zeugen sowie entsprechenden
Handlungen wie beispielsweise
Sympathiebekundungen oder materielle Unterstiitzung
zu verleiten.

Im Interview mit CampusTVMainz aus dem Jahr 2015
sprechen Sie im Zusammenhang mit dem IS auch von
»Digital-Propaganda“. Inwiefern unterscheiden sich
hier Digital-Propaganda und Online-Propaganda?

Bei ,,Digital-Propaganda“ richtet sich der Fokus eher auf
seinen konkreten ,Content, seine ,,Konsistenz® und die

technischen Verbreitungswege.

Von Online-Propaganda wiirde ich mit Bezug auf die mar-
kanten Eigenschaften des ,,Web 2.0“ als digitalen, sozia-
len und kulturellen Erfahrungsraum sprechen - wenn es
um die Interaktion und die Partizipation geht.

Die Fragen stellte Sandra Gottschling.
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Drel Fragen an...

...die Literaturwissenschaftlerin Isabelle Holz

Isabelle Holz beschaftigt sich in ihrem Promotionsprojekt
mit den Themen Terrorismus und Terrorismuspraventi-
on. Unter anderem forscht sie zum RAF-Terrorismus der
1970er Jahre. Der Fokus auf
die Literatur und die Einar-
beitung in Bibliotheken von
Terrorist_innen dienen dabei
als neuer Zugang zum Thema
Terrorismus. Obwohl Isabelle
Holz betont, dass kein Terror
vergleichbar ist, lassen sich ihrer Meinung nach aus dem
Fall der RAF wichtige Schlusse fur einen neuen Umgang
mit dem Phanomen Terrorismus ziehen.

Frau Holz, wie kann sich die Literaturwissenschaft
zum Thema Terrorismus duBern?

Viele Texte der Weltliteratur sind soziologische Mikro-
studien von Anti-Helden: also solcher Figuren, die erst in
eine Entfremdung und dann in einen Konflikt mit der Welt
geraten. Aus literarischen Texten konnen wir viel Uber
die Mechanismen von Radikalisierungsprozessen lernen.
Es steht auBer Frage, dass Radikalisierungsprozesse auf
verschiedenen Ebenen stattfinden und nicht unabhangig
von soziookonomischen und politischen Kontexten ver-
laufen. Die Literatur ist jedoch ein wichtiger Faktor in die-
sen Prozessen. Besonders am Beispiel der RAF zeigt sich,
dass terroristische Hochsicherheitsabteilungen wie der 7.
Stock in Stammheim immer auch grenzfiktionale Raume
sind, die neben der historischen auch einer literarischen
Analyse bediirfen.

Als Literaturwissenschaftlerin wirde ich so weit gehen
zu behaupten, dass die Logik des Terrors eine vor allem
emotionale ist. Und gerade diese Logik, die nicht selten
auf die Fiktion als Legitimation verweist, konnen wir durch
das Studieren eben dieser fiktionalen Texte offenlegen.

Der Radikalisierungsprozess der RAF fand - denkt man
an die ,Ausbildung® der ,zweiten Generation“ der RAF
in Stammheim - hauptsachlich in der Isolation statt.
Kann solch eine Isolation auch heute ein Hauptprob-
lem bei Terrorgruppen sein?

Absolut. Der Kern der ersten RAF-Generation hat sich
nach der Zusammenlegung 1974 in Stammheim - auch

,Der militarische Umgang mit
Terrorismus beginnt dann,
wenn sich die Phantasie
materialisiert hat®

uber die Bibliothek - in ein sowohl ideologisch als auch
gruppendynamisch komplexes, handlungsfahiges Kol-
lektiv transformiert. Auch die spateren Strategen des
IS haben sich im Gefangnis
»,Camp Bucca® im Irak radikali-
siert. Die immer noch aktuelle
Uberzeugung, die Zentralisie-
rung und Isolation ideologisch
sansteckender®  Gefangener
in europaischen Gefangnis-
sen konnte die Verbreitung radikaler Ideen unter den
Gefangenen verhindern, ist schon damals bei der RAF
gescheitert. Viel wichtiger ware es, die Denk- und Emo-
tionsraume, in denen Radikalisierungsprozesse nach wie
vor stattfinden, auszuleuchten und zu verstehen.

Bietet somit die Literaturwissenschaft einen Losungs-
ansatz fiir den Umgang mit Terrorismus?

Terroristische Gruppierungen entwickeln eine eigene
Sprache, die oftmals auf der Lektlre ,,gemeinsamer® lite-
rarischer Texte aufbaut. Man muss sich auf die Sprache
und die Schliissel-Phantasien des Terrorismus einlassen,
um die Handlungsmotive der jeweiligen Gruppierung
nachvollziehen und darauf einwirken zu konnen. Die mi-
litarische Reaktion auf Terrorismus ist der Punkt, an dem
die Phantasie bereits bittere Friichte tragt. Es gibt einen
Zeitraum vor der Eskalation, in dem praventive MaB-
nahmen moglich und wirksam sind. Die Phantasien und
Handlungsmotive von Terroristinnen verstehen zu wollen
bedeutet nicht, sich an der Inszenierung des Terrors zu
beteiligen. Stattdessen geht es darum, destruktive Uto-
pien und deren mythologischen und literarischen Nahr-
boden zu erfassen, zu verstehen und andere Schlussfol-
gerungen und Wege anzubieten.

Die Fragen stellten David Frey und Viviane Strittmatter



Die Teams der

Tibinale 2818

‘Um alle 14 Filmteams néaher kennenzulernen, ha ir un*gemeinsam mit den Teams zu einem
- Interview zusammengesetzt Die Ergebnisse aus

‘prasentiert. ’

Intervie
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McGuffin

Frprayfor

ist seriose, journalistische Berichterstattung zu betrei-
ben. Denn durch Social Media kann jeder zum Sender
werden und Falschmeldungen verbreiten.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Unserer Meinung nach unterscheidet sich unser Film
von den Anderen, da er auf die Darstellung von Gewalt
verzichtet. Stattdessen mochten wir Angst und Schre-
cken durch die Schauspieler und die Gestaltung der
Szenen vermitteln. Unser Ziel ist es den Zuschauer zu
fesseln ohne Schreckensbilder zu zeigen.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema

Liv: Gruppenmutti ’ »,Medienkonvergenz & Terror“?
Robin: Filmprofi Das Thema ,Terror® ist schwierig zu greifen. Trotzdem
Luisa: Essensbeschafferin empfinden wir die Themenwahl als gut, da sie sehr ak-

tuell ist. Medien und Terror befordern sich gegenseitig.
Medien geben dem Terror eine Plattform aber auch die
Art und Weise wie Uber Terroranschlage berichtet oder
wie damit umgegangen wird, verandert sich durch die
neuen Medien. Durch die Filmproduktion konnten wir
uns personlich mit dem Thema naher beschaftigen und
auch andere Menschen konnen durch den Film zum
Nachdenken angeregt werden.

Wo findet sich der Begriff ,Terror* in eurem Film?

In dem Film wird Terror nicht bildlich dargestellt, son-
dern es wird gezeigt wie er sich auf die Menschen
auswirkt. Wir zeigen die Situation kurz nach einem Ter-
roranschlag und wie in den Redaktionen damit umge-
gangen wird.

Was ist die Message eures Films?
Wir mochten mit unserem Film deutlich machen, dass
es heutzutage, in Zeiten von Social Media etc., schwer
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Unser Film ist eine Torte,
Marry Kiss Kill das sind unsere Zutaten:
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zipient nicht weiB3, ob es sich um eine Frau oder einen
Mann handelt.

.bl'/m/“ Wo findet sich der Begriff ,Terror” in eurem Film?
Den Begriff ,,Terror® an sich findet man in unserem
Film nicht, da unser Film keine Dialoge beinhaltet. Je-
doch ist Terror ein Bestandteil unserer Films, da der
Hauptprotagonist Uber das Online-Game terrorisiert
wird und in Folge auch selbst Terror ausubt.

Was ist die Message eures Films?

Wir wollen zeigen, dass jeder terrorisiert werden kann
und man daher stets aufmerksam, beziehungsweise
wachsam sein sollte. Wir wollen aber auch nicht ver-
mitteln, dass Medien generell schlecht sind.

Anastasiia: Hinterfragend
Franziska: Engagiert

Johanna: Mediator
Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn

von anderen Filmen?

Unser Film unterscheidet sich, da wir tberhaupt kei-
nen Dialog haben. Wir arbeiten nur mit Musik und der
GroBteil des Films wurde in schwarz-wei gedreht.

Worum geht es in eurem Film?

Der Film handelt von einem Protagonisten, der mit
einem Online-Game in Kontakt kommt und in dessen
Bann gezogen wird. Nach und nach wird er durch die-
ses Spiel immer mehr terrorisiert.

Wer ist euer Hauptprotagonist?

Bei der Suche nach dem Protagonisten haben wir uns
auf kein Geschlecht festgelegt. Wir wollten versuchen,
das Geschlecht im Film nicht zu zeigen, damit der Re-

Unser Film ist eine Torte,
das sind unsere Zutaten:

kreativ ~ _— Spannung

Experimentell

‘ Was fiir ein Kinotyp bist du? '

@ Kinokuschler
[0 der Konzentrierte
[J der Kommentator




21th Century

Rot sehen

sehr viel mit Farben. Wir wollen mit Farben die ver-
blendete Weltsicht des Terroristen darstellen. Das ist
etwas, was man nicht in jedem Film findet. Im Verlauf
des Films zoomen wir in verschiedene Szenen aus der
Sicht des Terroristen. Um die Sicht des Terroristen zu
verdeutlichen, wird seine Sicht in griner Farbe darge-
stellt und die der Gesellschaft in roter Farbe. Wir woll-
ten nicht schwarz und weiB nehmen, da die Rezipien-
ten ansonsten mit schwarzer Farbe das ,Schlechte®
und mit weiBer Farbe das ,Gute” assoziieren wiirden.
Um dies zu vermeiden, entschieden wir uns fir rot und
griin; knallige Farben.

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?

»Die Socke macht unser Team aus® (lachen). Wir ha-
ben grundsatzlich einen guten Teamgeist. AuBerdem
drehen wir jetzt schon den zweiten Film zusammen.
Dadurch weiB jeder, welches Aufgabenfeld er hat.
Beispielsweise halt der eine sich eher beim Drehbuch

Chris: Jaa, toll!/Pressesprecher
Natalie: Drehbuch-Genie
Tim: Mozart

Worum geht es in eurem Film?
In dem Film geht es um Terror (lachen).

Der Film handelt von einem Terroristen, der eine ver-
blendete Weltsicht hat. Deshalb kann er Uberall nur
das Schlechte sehen.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

»Kein Psychoterror® (lachen). Unser Film unterschei-
det sich von den Anderen, da wir keinen Psychoterror
behandeln. AuBerdem arbeiten wir in unserem Film

Unser Film
das sind unsere Zutaten:
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# Shay Mitchell
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ist eine Torte,

schreiben zurlck, beteiligt sich dafir aber mehr bei
der Produktion. Vorteilhaft ist auch, dass wir uns privat
sehr gut verstehen und viel Zeit zusammen verbringen.
Wir haben uns zu Beginn, zum Ideen sammeln, auf die
eine oder andere Flasche Wein getroffen. Dabei sind
gute Impulse entstanden.
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Silent Bear Productions

StartSec

netzung verschiedener Medien auch eine Gefahr dar-
stellen kann. AuBerdem wollen wir in unserem Film die
Verbindung von Terror und Sicherheit herausarbeiten.
Denn die Grenze zwischen diesen ist ziemlich diinn. Fir
Sicherheit muss man einen Teil seiner Freiheit aufgeben.

Tiibinale

|mb

% f
‘v/’ Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Das Besondere an unserem Film ist, dass wir versucht
haben, einen richtigen Spielfilm in funf Minuten unter-
zukriegen. Denn wir wollen uns von dem klassischen
Kurzfilmschema distanzieren. Dariiber hinaus haben wir
in der Postproduktion, Special Effects und Animationen
eingebaut.

Senya: Intelligente
Sam: Animationsbombe
Pauline: kreativ

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?
»~Unser Name ist cool.“ Dieser ergibt sich aus unseren

Worum geht es in eurem Film? Nachnamen. ,Leise also Silent, Bear also Bar und Sam
Es geht um eine Frau, die eine Firma griindet, welche vor ist die ganze Produktion.”
Terrorismus warnen soll. Ihre Firma sammelt Daten von Wir verstehen uns super gut! Unsere Story haben wir
Uberwachungskameras, von Nachrichtenagenturen und vier- bis fiinfmal umgeandert und trotzdem sind wir
von Smartphones. Dieses System, in dem alle Daten zu- zum Schluss jedes Mal auf einen gemeinsamen Nenner
sammengefiihrt werden, soll die Gesellschaft vor Gefah- gekommen. Da wir alle viele Ideen haben, hatten wir
ren wie Terroranschlage, Amokldufe warnen. Im Verlaufe Schwierigkeiten diese fir einen Kurzfilm zu komprimie-
des Films wird sie selbst Opfer eines Hackerangriffs. ren. ,Wir haben auch schon Uberlegt, ob wir eine Serie
daraus machen. Das ist nur ein Anfang. Lauft bald auf
Was ist die Message eures Films? Netflix. (lachen)

Wir wollen zeigen, dass Technik beziehungsweise die Ver-

7endB \ Unser Film ist eine Torte,
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Theresa: Organisationstalent
Maren: Socializer
Elli: Strahlemaus

Worum geht es in eurem Film?
Es geht darum, wie soziale Isolation zu Rechtsextre-
mismus und Terror fiihren kann.

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?

Wir sind auch privat befreundet und kennen uns schon
gut durch das Studium. Wir haben von Anfang an ge-
sagt, dass wir den Film zu dritt produzieren wollen.
Selbst, wenn Probleme auftreten sollten, ist jeder von

/4
Marry Kiss Kill
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#% Jennifer Lawrence

N Selena Gomez
: Spannend -
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‘ Popcorn oder Nachos? '

uns bereit, Kompromisse einzugehen. AuBerdem wis-
sen wir, dass wir auch nach der Filmproduktion noch
miteinander befreundet sein werden, auch wenn es
einmal ,,stressig” wird. ,Hoffentlich® (lachen). Wir er-
ganzen uns zudem aufgabentechnisch sehr gut. Jeder
von uns hat Ideen eingebracht und keiner hat versucht,
starrkopfig seinen Weg durchzuziehen, sondern wir fin-
den relativ leicht Kompromisse.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema
»,Medienkonvergenz & Terror“?

Gerade in Bezug aufeinander ist das Thema sehr wich-
tig und vor allem in unserer heutigen Zeit realitatsnah.
In unserem Film kombinieren wir genau diese zwei As-
pekte miteinander und stellen diese realistisch dar.

Es ist moglich, dass durch Medienkonvergenz Terror
zum Teil einfacher aber zum Teil auch schwieriger ge-
macht wird. Denn durch Innovationen kann es auf der
einen Seite leichter gemacht werden aber die gleichen
Techniken konnen wiederum dafir verwendet werden
um gegen Terror vorzugehen.

Es stellt sich die Frage, ob durch Medienkonvergenz
eher Terror erzeugt oder gemindert wird. Wir denken
das ist immer ein Wechsel.

Unser Film ist eine Torte,
das sind unsere Zutaten:
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THE SYSTEMATICS

Schisma

haben, ist er uns direkt eingefallen, da er damals in dem
Theaterstiick eine sehr aussagekraftige Rolle spielte, die
uns sehr beeindruckt hat.

Wo findet sich der Begriff ,Terror” in eurem Film?
Wir beschaftigen uns mit Psychoterror und beziehen uns
auf das Thema Horrorclowns.

Was ist die Message eures Films?

Wir wollen zeigen, wie Kleinigkeiten, die im alltaglichen
Leben passieren, auf den Einen oder Anderen eine gro-
Be Wirkung haben und zu einer starken Reaktion fiihren
konnen. Es ist einem vielleicht nicht immer bewusst, wie
Kleinigkeiten eine Person beeinflussen konnen.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Wir spielen mit verschiedenen Bewusstseinsebenen und
inszenieren diese unterschiedlich. Aber auch gestalte-
risch wird sich unser Film unterscheiden. Zudem ist un-
serer Meinung nach das Thema einzigartig.

Christina: Organisierte
Laura: Die-auf-dem- Boden-gebliebene
Marko: Kreative Kopf/ SpaBvogel

Worum geht es in eurem Film?
In unserem Film geht es um Psychoterror. Es wird eine
Freundschaft dargestellt, in die eine neue Person ein-

dringt. Der Protagonist Dennis kann sich damit nicht Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt

arrangieren. Dies fuhrt bei ihm zu psychischen Prob-
lemen.

Wer ist euer Hauptprotagonist?
Wir haben Freunde bei einem Theaterauftritt zuge-

ihr macht euer Team aus?

Wir sind auch im Privaten Freunde. Uns fallt die Arbeit
zusammen sehr leicht, da wir unter anderem auch eine
gleiche Herangehensweise haben. Dadurch ist die Zu-
sammenarbeit sehr angenehm.

schaut. In diesem Schauspiel trat auch unser Haupt-
protagonist auf. Als wir das Drehbuch geschrieben

Unser Film ist eine Torte,
das sind unsere Zutaten:
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Coming Soon Productuions

Falls wir hier steckenbleiben

Also damit, wie uns Medien manchmal terrorisieren
konnen.

Was ist die Message eures Films?

Man sollte genau hinschauen und auch das eigene
Medienverhalten beziehungsweise die eigene Medien-
nutzung reflektieren. Im Endeffekt soll unser Film zum
Nachdenken anregen.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Wir zeigen die Story zweimal auf unterschiedliche Wei-
se, denn einmal sieht man die Protagonistin unter und
das zweite Mal ohne Medieneinfluss. Das hebt uns von
den anderen Filmen ab.

Charlotte: Verantwortungsbewusste
Leo: Connectionmaker
Josephin: Macherin

Worum geht es in eurem Film?

Es geht um ein Madchen, das einen Tag Uber begleitet
wird. Einmal durchlebt sie den Tag unter Medienein-
fluss. AnschlieBend folgt ein Cut und der gleiche Tag
beginnt von vorne, jedoch dieses Mal ohne den Ein-
fluss von Medien.

Wo findet sich der Begriff ,Terror” in eurem Film?
Wir haben uns auf den medialen Terror konzentriert.
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PANTONE 13-1520

The life of shaho

Aaron: Fashionista
Peter: ganz nett/ Allesmacher
Flo: Gesunde

Worum geht es in eurem Film?

Bei dem Film handelt es sich um eine Mockumentary.
Eine Mockumentary ist ein Film, der einen echten Do-
kumentarfilm in seinen formalen Strategien parodiert.

Was ist die Message eures Films?

Wir mochten zeigen, dass Terror in den Kopfen der
Menschen entsteht. Dies ist langfristig schlimmer als
der einzelne Terrorakt.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Wir sind uns einig, dass sich unser Film von den an-
deren Filmen abhebt, da er nicht nur Diskussionspo-
tenzial besitzt sondern auch auf eine andere Weise an
das Thema ,,Terror“ herangeht. AuBerdem ist der Film
etwas komadiantisch und pseudokumentarisch.

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?

Wir sind ein einzigartiges Team! Wir wiirden uns selbst
als chaotisch aber auch als sehr motiviert beschrei-
ben. Unser Ziel ist es nicht nur gezeigt zu werden,
sondern beim Publikum auch gut anzukommen. ,Wenn
das nicht passiert, dann muss ich wahrscheinlich den
Wohnort wechseln.“ (lachen).

Bei unserem Film geht es um einen Terroristen, der
nach einem gescheiterten Terroranschlag versucht,
sich wieder in das Alltagsleben zu integrieren. Der Film
zeigt somit eine andere Seite von Opfern, die Terror
mit sich bringen kann.

..

Unser Film ist eine Torte,
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he Suspect

gebende der Hintergrund der Person, genauer gesagt
suchten wir einen Agypter. Wir suchten absichtlich
diesen stereotypischen Hintergrund, damit die Proble-
matik noch deutlicher wird.

Was ist die Message eures Films?

Es ist nicht immer alles gleich so, wie es auf den ers-
ten Blick scheint. Deswegen sollten Untersuchungen
auch wirklich ganz genau durchgefiihrt werden. Denn
manchmal kann es zu einem unerwarteten, Uberra-
schenden Ergebnis flhren.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?
Saloua: Kreative Man erfahrt das Geschehen nicht aus der Perspektive
Jenpy. Organisierte eines AuBenstehenden, sondern aus der Perspektive
Fatih: der Lachende . . ..

des Opfers. Diese besondere Perspektive konnte uns
von den anderen Filmen unterscheiden.

Worum geht es in eurem Film?

Kurz und knapp gesagt, beschaftigt sich der Film mit
Fake-News und Vorurteilen. Es geht um eine Person,
die falschlicherweise beschuldigt wird einen Anschlag
ausgelibt zu haben. Sie war einfach zur falschen Zeit
am falschen Ort und sie hat die falschen Merkmale.

Wer ist euer Hauptprotagonist?
Wir haben Plakate aufgehangt, um unseren Protagonis-
ten zu finden. Wahrend der Suche war das Ausschlag-

S
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Generation Y

Millenium

Tibinale

i

Vivi: Faultier
Alina: Fitnessgirl
Jeanette: Pferdeflisterin

Worum geht es in eurem Film?
Kurz und knapp gesagt, handelt unser Film von einem
jungen Paar und Smatphones.

Wo findet sich der Begriff ,Terror* in eurem Film?
Das Thema ,,Terror® wird in unserem Film in Form von
Psychoterror umgesetzt, denn das Paar wird mit Nach-
richten ,bombardiert®.

[

Unser Film ist eine

Was ist die Message eures Films?
Mit unserem Film wollen wir die positiven aber auch die
negativen Seiten von Medienkonvergenz aufzeigen.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Fir uns ist das Besondere an dem Film, dass sich jeder
in die Situation hineinversetzen kann, da gezeigt wird,
wie Terror in den Alltag eindringen kann. AuBerdem ist
»Generation Y* sehenswert, da er gruselig und mysteri-
0s ist.

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?

Keiner von uns hatte in der Filmproduktion Erfahrung,
jedoch haben wir uns alles im Teamwork gemeinsam
erarbeitet.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema ,,Me-
dienkonvergenz & Terror“?

Erst durch das Filmprojekt ist uns bewusst geworden,
wie vielseitig und allgegenwartig das Thema ,,Medien-
konvergenz & Terror® ist. Fir uns ist das Thema sehr
schwierig, da es unserer Meinung nach Uberwiegend
negative Seiten hat.

Torte,
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Damn fine covfefe

Soclal Realit

Tibinal?
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Swantje: Multitasker
Elias: Vorantreibender
Sopbhie: Einfallsreiche

Wo findet sich der Begriff ,Terror” in eurem Film?

In unserem Film behandeln wir Psychoterror. Dieser
wird dadurch dargestellt, indem die Hauptdarstellerin
gestalkt wird und sich dadurch bedrangt und bedroht
fuhlt.

Was ist die Message eures Films?
Die Message ist, dass soziale Medien, insbesondere
durch Instagram-Stories oder Snapchat-Stories Nahe
erzeugen, die so nicht vorhanden ist.

Unser Film ist eine Torte,

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Wir denken, dass wir uns dadurch abheben, dass wir mit
dem Thema etwas anders umgehen. Denn wir konzen-
trieren uns nicht auf den klassischen Terror, sondern auf
Psychoterror.

Wie wiirdet ihr euer Team beschreiben? Was denkt
ihr macht euer Team aus?

Wir haben es geschafft, I[deen von jedem Gruppenmit-
glied in das Drehbuch zu integrieren. Das brauchte zwar
ein bisschen Zeit, doch letztendlich haben wir es zusam-
men hinbekommen!

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema ,Me-
dienkonvergenz & Terror“?

Unserer Meinung nach ist ,,Medienkonvergenz & Terror®
als Thema fiir die Tibinale etwas schwierig, da es die
Filmteams, vor allem was das Genre angeht, sehr ein-
schrankt. Zum Beispiel fallen humoristische Filme her-
aus.
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Katali

Why | Stayed

@ Mark Wahlberg

Lisa: Anfiihrer
Tabea: Soziale
Karina: Lustige

Worum geht es in eurem Film?
In dem Film geht es um hausliche Gewalt, explizit gegen
Manner.

Was ist die Message eures Films?

Wir mochten mit dem Film die Gesellschaft fiir dieses
Thema sensibilisieren und es ins Gesprach kommen las-
sen. Man sollte im Familien- oder Freundeskreis nicht
nur auf hausliche Gewalt gegen Frauen, sondern auch
gleichermaBen gegen Manner achten. Denn jeder kann

/4
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Opfer hauslicher Gewalt werden. Um dies zu verdeut-
lichen, wird der Protagonist absichtlich nicht als ein
~Weichei“/ ,Bubi® sondern als der ,coole“ Typ darge-
stellt.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Der hohe Wiedererkennungswert des Hauptprotagonis-
ten unterscheidet unseren Film von den Anderen. Au-
Berdem sind die vielen stimmungsvollen, emotionalen
Bilder und der professionelle Schnitt einzigartig. Der
eher ruhig gehaltene Film kann bei dem Rezipienten
starke Emotionen hervorrufen.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema ,Me-
dienkonvergenz & Terror“?

Fur uns ist interessant, wie Terror in den Medien dar-
gestellt wird. Hausliche Gewalt gegen Manner wird in
den Medien kaum thematisiert. Es gibt ein Video eines
Experiments auf Youtube, bei dem offentlich einmal ein
Mann und ein anderes Mal eine Frau geschlagen wer-
den. Als die Frau geschlagen wird, sorgt das Geschehnis
fir Emporung und die Zeugen greifen sofort ein. Beim
Mann dagegen wird darlibe lediglich gelacht und ein
paar Menschen drehen von der Tat sogar Videos. Oft
wird hausliche Gewalt gegen Manner ins Lacherliche
gezogen.

— Emotionen

Metaphorik




DLM media

Panik

Darina: Model
Michael: Alleskonner
Leonie: Zwerg

Worum geht es in eurem Film?

Wir thematisieren die Panikmache durch Medien. Einer-
seits ist die Berichterstattung der Medien sehr wichtig,
aber andererseits werden Geschehnisse auch oft Uber-

unterscheiden wir uns schon einmal von den anderen
Filmen, was die Location angeht.

Was ist die Message eures Films?

Die Wahrscheinlichkeit, Opfer eines Terroranschlags zu
werden, ist sehr sehr gering. Es gibt eine viel groBere
Wahrscheinlichkeit, ein Unfallopfer oder Ahnliches zu
werden.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema ,Me-
dienkonvergenz & Terror“?

Die Schwierigkeit liegt darin, dass man mit diesem The-
ma standig in den verschiedenen Medien konfrontiert
wird und die Zuschauer dadurch von diesem genervt
sein konnten. Somit ist es fur uns eine Herausforde-
rung, einen guten Film zu produzieren, denn der Inhalt
sollte interessant und nicht schon 100 Mal gezeigt wor-
den sein. AuBerdem ist es nicht einfach, mit den uns zu
Verfligung stehenden Mitteln, Terror darzustellen. Aber
alles in allem ist es ein interessantes Thema, welches
uns alle betrifft.

dramatisiert. Unser Film zeigt, was das fiir Auswirkun-
gen haben kann.

Wer ist euer Hauptprotagonist?

Unser Hauptprotagonist ist ein Freund von uns. Da er
in Konstanz wohnt, werden wir dort auch drehen. Somit

)
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Kaleidoskop

Rest In Pink

dern die Menschen, die sie fur ihre grausamen Zwecke
nutzen. Mit dem Film soll aufgezeigt werden, wie Psy-
choterror Uber die Medien kanalisiert werden kann.

Was macht euren Film aus? Was unterscheidet ihn
von anderen Filmen?

Wir empfinden an unserem Film als besonders positiv,
dass er sehr ins Detail geht. Er beinhaltet viele kleine
Elemente, die man erst beim zweiten Hinsehen bemerkt.
Zudem gefallt uns, dass in dem Film viel mit stimmungs-
vollen Bildern gearbeitet wird. Aber auch das Konzept
des Films weicht von dem typischen Kurzfilmkonzept ab.

Was ist eure allgemeine Einstellung zum Thema ,,Me-
Meike: Organisierte

Daniel: Kameraboy
Vici: Treibkraft

dienkonvergenz & Terror“?
Fur uns ist es ein sehr schwieriges und komplexes The-
ma, dem man nicht gerecht werden kann. Medien und

Worum geht es in eurem Film? Terror sind so sehr miteinander verstrickt, dass sie sich
In dem Film geht es um eine Social Media Challenge, in ihrer Wirkung gegenseitig bedingen. Die Gefahr ist,
die in einem Suizid gipfelt. Wir haben uns bei der Film- dass Terror sehr leicht Uber die Medien verbreitet wer-
produktion von der ,,Blue Whale Challenge® inspirieren den kann und somit in kiirzester Zeit sehr viele Men-
lassen. schen erreicht werden konnen.

Was ist die Message eures Films?

Wir wollen mit unserem Film ausdriicken, dass hinter
den verschiedenen Medien auch immer Menschen ste-
cken. Dadurch sind nicht die Medien die ,,Bosen®, son-
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Behind




the Scenes




Die Organistatoren

Die Tubinale soll
eine  Veranstal-
tung der Studie-
renden sein, dies
betont Prof. Dr.
Sachs-Hombach
immer  wieder.
Aufgrund dessen sind nicht nur die
Filme das Ergebnis studentischer Ar-
beit, sondern auch die Organisation
der Veranstaltung wird in die Hande
Studierender gelegt. Im Rahmen ei-
nes Abschlussseminars, welches von
Prof. Dr. Sachs-Hombach angeboten
wird, haben Studierende die Moglich-
keit, sich in unterschiedlichen Aufga-
benbereichen zu engagieren. Im Fol-
genden sollen die Gesichter, die sich
hinter der Veranstaltung verbergen,
vorgestellt werden.

Das Orga-Team ist seit einigen Jah-
ren fester Bestandteil der Tubinale,
in diesem Jahr besteht das Team aus
Lena Liebich, Anna-Lena Zoch und
Nanina Ollig. Die drei sind unter an-
derem fir die Organisation der Loca-
tion und des Caterings zustandig. Sie
sind aber auch die Anlaufstelle fur die
Filmteams und unterstitzen diese bei
Fragen rund um ihren Film.

Die Gala-Redaktion besteht aus Ce-
line Jost, Hannes Kohle und Lena
Hofbauer. Da in diesem Jahr der gro-
Be Saal im Museumskino nach der
Sanierung sehr viel kleiner geworden
ist, soll es ergdnzend eine Ubertra-
gung in einen der kleinen Kinoséle
geben. Die Gala-Redaktion ist unter
anderem fur die Organisation und
Gestaltung dieses zusatzlichen Live-
stream zustandig.

Um diese Veranstaltung vollstandig
finanzieren zu konnen, bedarf es wie
in den Jahren zuvor eines PRS-Teams.
In diesem Jahr kiimmern sich Lena

28

Schrodel, Jona Seidel, Marie-Luise
Michel und Vincent Krapf nicht nur
um die Vermarktung, sondern auch
um das Sponsoring der Tubinale.

Pia Grupp, Michelle HeuBer und Ha
Thanh Trinh bilden in diesem Jahr das
Print-Team. Als dieses sind sie vor al-
lem fir die inhaltlichen Aspekte die-
ser Zeitschrift zustandig, aber auch
samtliche andere Printprodukte, wie
die Flyer und Plakate, gibt das Team
in Druck.

Fur die Gestaltung dieser Printpro-
dukte ist das Design-Team zustandig.
Vom Layout der Zeitschrift Uber die
Gestaltung der Flyer und Plakate bis
hin zur Trophéae - alles, was eines De-
signs bedarf, ist das Werk von Chris-
tian Steinbrenner, Erik StrauB und
Christoph Staffl.

Das Foto-Team bildet sich aus Lea
Wang, Hristina Zhelyaskova und Lucy
Hofle. Sie sind fiir die Gruppenbilder
der Filmteams und fiir die des Ab-
schlussseminars zustandig. Zudem
dokumentieren sie den Dreh der Film-
teams und werden natirlich auch an
der Tibinale selbst Bilder vom Abend
schieBen.

Fur die Social Media-Prasenz der Tu-
binale sind Jonas Hardtke, Lea Otten-
berger und Jasmin Hilpert zustandig.
Neben dem Pflegen von Eintragen auf
der Website der Tubinale posten die
drei auch regelmaBig auf Facebook
und dem Instagram-Account und
stellen beispielsweise die einzelnen
Filmteams der diesjahrigen Tubinale
vor.

Wie im letzten Jahr auch werden die
Filmteams in kurzen Videos vorge-
stellt, diese werden vom Videoblog-
Team gedreht und geschnitten. Ma-
nuel Kaupp-Merkle, Gerrit Wohndorf
und Tobias Schrimpf bilden dieses
Team und begleiten auBerdem die
Filmteams wahrend des Drehs, um
diesen filmisch zu dokumentieren.

SchlieBlich haben sich Hajera Sheikh
und Damaris Riesner zusammenge-
funden, um das Animations-Team zu
bilden. Sie drehen und schneiden
kurze Animationsfilme, in denen zum
Beispiel die Tibinale als Veranstal-
tung vorgestellt wird. Neben diesen
drehen sie auch StraBeninterviews,
in welchen die Passanten Fragen zur
TUbinale beantworten sollen.
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WIR SUCHEN DICH!

Die OUTLETCITY METZINGEN ist mit Gber 3,5 Mio. jahrlichen Besuchern aus aller Welt eines der erfolgreichsten Factory Outlets
in Europa. Mit Uber 70 Premium- und Luxusmarken in groéBtenteils Flagship Outlets z&hlt sie zu den wichtigsten internationalen
Shopping-Tourismusdestinationen in Europa.

Fur unsere vielfaltigen Promotion Aktionen und Events suchen wir zum nachstmdéglichen Zeitpunkt Unterstutzung.

PROMOTER (W/M) - 450 € BASIS

DEINE AUFGABEN ALS REPRASENTANT DER OUTLETCITY

= Eigenstandige Durchfuihrung der Vermarktungsaktivitdten mit verschiedenen Formaten und GréBen z.B. Betreuung von
Info- oder Promotion Desks zur Neukundenakquise oder Akkreditierung unserer Kunden, Flyerverteilung

= Unterstitzung bei Events wie Verkaufsoffener Sonntag, Exclusive Member Shopping, Late Night Shopping,
z.B: im Bereich Akkreditierung, Service Desk und Gastronomie

DEIN PROFIL

= Du hast ein offenes, kommunikatives und freundliches Auftreten

= Du handelst serviceorientiert, bist hilfsbereit und engagiert

= Du suchst eine langerfristige Beschaftigungsmaoglichkeit und bist zeitlich flexibel (Mo-Sa)

= Du sprichst flieBend Englisch und evtl. eine weitere Fremdsprache (chinesisch, russisch, franzésisch)

= Bestenfalls hast du bereit erste Erfahrungen im Dienstleistungsbereich (z.B. Promotions, Hotel-, Gastroservice)

UNSER ANGEBOT

= Du wirst ein wichtiger Bestandteil unseres wachsenden Promotion-Teams

= Spannende, abwechslungsreiche Aufgaben im Fashion und Event-Bereich warten auf dich
= Wir bieten dir eine frihzeitige und flexible Planbarkeit deiner regelméBigen Einsatze

= Vielseitige Einsatzgebiete und eine angenehme Arbeitsatmosphére

Interesse geweckt? Dann bewirb Dich jetzt online unter:

https://www.outletcity.com/de/metzingen/karriere/outletcity-metzingen/
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Die

Wie immer
werden  am
Abend der Tu-
binale nur die
Zehn der 14
eingereichten
Filme gezeigt.
Neu in diesem Jahr ist die Einteilung
der Preise in drei verschiedene Kate-
gorien. So haben die Filme die Mog-
lichkeit, in den Kategorien ,Bester
Film“, ,Beste Kamera“ und ,Beste
ldee“ zu gewinnen. Uber all dies ent-
scheidet die Tibinale-Jury. In diesem
Jahr fand diese Jury-Sitzung am 18.
April im  ZfM
statt, bei wel-
cher zehn Per-
sonen dariiber
entschieden,
welche  zehn
Filme gezeigt
und welche Fil-
me davon mit
einem Preis ge-
ehrt werden. In
der Kategorie
.Bester  Film*
wurde die Ge-
samtkompo-
sition  bewer-
tet, gewonnen
hat demnach der Film, der sowohl
in Sachen Technik, Inhalt als auch
z.B. Produktionsdesign am meisten
punkten konnte. Besonders gute Ka-
merafiihrung, Bildkomposition und
Bildqualitat waren ausschlaggebend,
um mit dem Titel ,Beste Kamera®
ausgezeichnet zu werden. Die Kate-
gorie ,,Beste Idee® gewinnt der Film
flr sich, hinter dem eine originelle
und kreative Idee steckt und im wel-
chem die Thematik ,Medienkonver-
genz und Terror® inhaltlich gut um-
gesetzt wurde. Die Jury bestand in
diesem Jahr aus zehn Juroren.
Als Dozent der Vorlesung und Initia-
tor der Tubinale war natrlich auch
Prof. Dr. Sachs-Hombach bei der
Jurysitzung anwesend. Seine For-

schungs- und Lehrgebiete sind sehr
breitgefachert, von der Philosophie
uber Medien- und Kommunikations-
theorien bis hin zum Medienwandel
und den Neuen Medien allgemein.
2011 kam er an die Universitat Ti-
bingen und ist seither dort fiir den
Schwerpunkt Medienwandel und Me-
dieninnovation zustandig, in dessen
Rahmen auch die Vorlesung zum The-
ma ,,Medienkonvergenz und Terror®
stattfindet. Zum ersten Mal dabei war
dieses Jahr Dominik Kuhn, vielen auch
als dodokay bekannt. Der schwabi-
sche Comedian arbeitete viele Jahre

in der Werbebranche und wirkte bei
etlichen Filmproduktionen mit. Er
ist vor allem fir seine viralen Come-
dy-Videos bekannt und ist seit eini-
gen Jahren auch Lehrbeauftragter an
der Universitat Tibingen. Auch Kurt
Schneider war dieses Jahr wieder Teil
der Jury. Er hat unter anderem bereits
viele Film- und Fernsehprojekte mit
beispielsweise dem SWR, Arte oder
ARD verwirklicht. Er brachte all sei-
ne filmischen Erfahrungen 2003 an
die Universitat Tubingen mit, um ge-
meinsam mit Studierenden an weite-
ren Videoprojekten zu arbeiten. Seit
2011 ist er auch geschaftsfiihrender
Leiter des Zentrums flir Medienkom-
petenz. Dr. Erwin Feyersinger ist im
Institut fur Medienwissenschaft aka-

reiste  flr

ury der Tubinale

demischer Mitarbeiter und beschaf-
tigt sich vor allem mit audiovisuellen
Medien. Er hat bereits bei mehreren
Filmprojekten mitgewirkt und ist au-
Berdem Grinder von ,AG Animati-
on“, welche die Forschung im Gebiet
der Animation fordert. Oliver HauBler
arbeitet seit vielen Jahren als freier
Filmemacher und grindete hier an
der Universitat Tubingen das ,,Cam-
pusTV®. Er ist seither auch Leiter die-
ses TV-Magazins. Seine zahlreichen
Erfahrungen gibt er an die Studieren-
den weiter und bildet sie im Filmpro-
duktionsbereich aus. Prof. Dr. Lowry
‘ die
Jurysitzung aus
Stuttgart an. Er
ist Professor an
der Hochschule
der Medien in
Stuttgart.  Sei-
ne Lehrgebiete
sind unter an-
derem die Medi-
enwissenschaft
und -politik
sowie die Film-
geschichte und
-analyse. An der
HdM sind sein
Spezialgebiet
vor allem die audiovisuellen Medien.
AuBerdem waren noch vier Studie-
rende, welche an der letzten Tibina-
le erfolgreich teilgenommen hatten,
Teil der Jury: Sabrina Stehlik vertrat
den ersten Platz der letzten Tibina-
le, Tobias Schrimpf den zweiten Platz
und Ha Thanh Trinh den dritten Platz.
Gerrit Wohnsdorf war stellvertretend
fir das Gewinnerteam des Publi-
kumspreises in der Jury anwesend.



Diese Gruppen haben eines gemein-

sam: Sie ergatterten den begehrten

ersten Platz der Tubinale. Im Folgen-

den werden die Gewinnerfilme von

2015-2017 vorgestellt. Zudem wer-

den das jeweilige Leitthema sowie
die Besonderheiten der Filme genannt.

Gewinnerfilm ,,Der Anarchist - 2015

Die Tubinale im Jahre 2016 stand unter dem Leitthema
»~Medienkonvergenz und Gaming®. Der Film zeigt einen
Werbeproducer, der ein neues Game mit einem Trailer
bewerben soll. Doch das Ergebnis sagt seinem Chef
tberhaupt nicht zu, da er einen authentischen Trailer
voller Gewalt und Brutalitat erwartet. Um seinen Chef
zu befriedigen, begeht er verzweifelt einen Mord an ei-
nem unschuldigen Obdachlosen. Die Gewinnergruppe
»Murat sein Benz® produzierte einen auBerst hochwer-
tigen Film, der sich durch professionelle Schnitte und
eine hervorragende Kamerafiihrung auszeichnet. Die
zahlreichen Special Effects, das Spiel mit Licht und
Schatten und die rauchige Stimme des Sprechers tru-
gen zu einem einzigartigen Filmerlebnis bei. Der Gewin-
nergruppe ist es gelungen, die Zuschauer mitzureiBen
und nachdenklich zu stimmen.

Gewinnerfilm ,NEXUS® - 2016

| — i - i
~Medienkonvergenz und Partizipation® war das Motto
der Tibinale 2016. Der Film ,,NEXUS* handelt von zwei
Personen, die sich Uber das Internet kennenlernen und
sich zu einem Date verabreden. Die beiden wissen je-

doch nicht, dass sie sich bereits kennen. Sie hat ihn zu-
vor in einem Café bedient. Doch auf dem Weg zu ihrem
Treffen sind beide so sehr in das Chatten miteinander
vertieft, dass er eine Joggerin totfahrt. Der Film soll auf-
zeigen, dass die Ablenkung durch Smartphones, Tablets
etc. schwerwiegende Folgen haben kann. Aber auch,
dass diese zu mangelnder Kommunikation zwischen
Usern fihren konnen. Die Gruppe ,,AMK* konnte die Zu-
schauer mit ihrem Film restlos begeistern. Die Story des
Gewinnerfilms war fir den Zuschauer rundum ergreifend
und emotional. Dazu trugen nicht nur eindrucksvolle
Bildausschnitte und die Farbigkeit der Szenen bei, son-
dern auch die selbstkomponierte Musik sowie die auf
Englisch sprechende Erzahlerstimme.

Gewinnerfilm ,The uncanny valley* - 2017

-

Letztes Jahr gab Prof. Dr. Sachs-Hombach das Thema
~Medienkonvergenz und Propaganda“ vor. Die Gruppe
»~oad Robots“ setzte dieses Thema mit Bravour um. In ih-
rem Film ,,The uncanny valley“ geht es um eine Protago-
nistin, die von allen Seiten mit VR-Werbung konfrontiert
wird. Anfangs steht sie VR-Brillen sehr skeptisch gegen-
uber. Doch schlieBlich tastet sie sich an dieses neuartige
Gadget an und entdeckt eine vollig neue Welt, in der sie
an einem Militartraining fur die ,,VR-My* teilnimmt. Die
Filmgruppe mochte zum Ausdruck bringen, dass man
sich in der Virtual Reality auch verlieren kann. Der Film,
der dem Genre ,Fantasy“ / ,Science-Fiction“ zuzuord-
nen ist, besticht mit einem ausgezeichneten Schnitt und
vielen Special Effects. Diese hat sich die Gruppe mit Hil-
fe von YouTube-Tutorials selbst beigebracht. Aber auch
die auBerst aufwandigen Kostime sind das Ergebnis
wochenlanger Arbeit. Durch die mystische Musik wurde
eine Stimmung erzeugt, die das komplette Kino in ihren
Bann zog.
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